Nu ook christelijke felicitatiedoos

Onder de naam Rejoice is een feli-
citatiedienst gestart, gericht op
het protestants-christelijke volks-
deel. Consumenten uit de doel-
groep die gaan trouwen, gezins-
uitbreiding krijgen, een huwe-
lijksjubileum vieren of gaan ver-
huizen, krijgen een doos die zich
volgens directeur Harm Jan Wierin-
ga van andere onderscheidt door
het ‘christelijk gehalte van de in-
houd’. Zo bevat de doos een exem-
plaar van EO’s Visie en vrouwen-
blad EVA. Maar er zijn ook produc-
ten die zich niet profileren op hun
christelijke grondslag, zoals baby-
voeding van Similac, reformpro-
ducten en binnenkort een biolo-

gisch afbreekbare luier van het
merk Culotte. Inmiddels zijn er
zo'n 700 dozen per post verzon-
den. Adressen krijgt Rejoice door
de familieberichten uit het Neder-
lands Dagblad en het Reformato-
risch Dagblad na te pluizen, maar
ook door netwerkmarketing in de
vorm van ‘doorgeefbonnen’. Per
doos zit voor elke gelegenheid één
zo’n bon. De protestants-christelij-
ke markt is interessant voor ad-
verteerders, zegt Wieringa, “want
de gezinnen zijn groter dan ge-
middeld en blijven ook langer bij
elkaar, een goede investering voor
bijvoorbeeld een tandpastafabri-
kant”.




